Démarche de veille / Méthodologie

Etudiantes en master 2 CMAI, spécialité Asie Orientale, nous avons lancé ce blog dans le cadre d’un cours de veille dispensé par Mr Jean-Paul Pinte, professeur à l’USTL de Lille 1.

Notre attention s’est tournée vers la Chine, et plus spécifiquement vers le marché de l’art contemporain chinois, marché en plein boom mais aussi en pleine mutation, et qui n’est pas épargné par la crise financière actuelle.

Organisation de la recherche au sein de notre équipe

Notre équipe se compose de deux personnes, Héléna Darcq et Ninon Taloté. Notre première tâche a été de définir notre sujet, puis de lui donner une orientation ainsi qu’une voire des problématiques. Puis nous avons rapidement identifié les thèmes composant notre sujet et donc les enjeux à aborder. Dès lors, nous avons dressé la liste des outils disponibles et testé leur pertinence par rapport au sujet de notre veille. Dans le même temps, nous avons pu nous assurer de l’opérationnalité de notre thème et voir si nous devions le réajuster ou repenser la problématique. Fort heureusement, nous nous sommes aperçu que sans qu’il y ait un trop plein d’informations, le marché de l’art contemporain chinois faisait l’objet d’une attention particulière des médias et des milieux spécialisés. De plus, notre problématique s’est révélée faire écho aux interrogations mises en exergue par les différents acteurs.

Nous avons donc pu mettre en place notre dispositif de veille à l’aide d’un certain nombre d’outils. Nous n’avons pas segmenté notre travail : chacune d’entre nous menait à la fois les recherches, l’analyse à en faire et la publication des messages sur le blog, ainsi que leur organisation. Régulièrement, nous avons fait le point sur l’intérêt des dernières informations trouvées, ainsi que sur la démarche à entreprendre pour approfondir la veille. 

Définir le sujet  

En l’espace de quelques années, l’art contemporain chinois est devenu une véritable valeur montante sur le marché de l’art contemporain mondial. 


Mais précisément, il convient de s’interroger sur cette valeur : mirage, valeur refuge face à la crise actuelle, valeur supposée ? Qui fixe la côte des artistes chinois ? Que leur vaut un tel emballement ? Quelle valeur financière peut-on donner à ce marché ? surestimation ou talent avéré ? est-elle d’abord quantifiable mais est-ce aussi une valeur fiable ? 
Élaboration de la problématique : démarche intellectuelle employée

Nous avons choisi de traiter ce sujet tout d’abord pour l’intérêt que nous portons toutes les deux à ce domaine, puis nous avons été interpellées par les proportions que prend l’art contemporain chinois sur la scène artistique internationale. Face aux prix astronomiques de certains de ces artistes (passés pour la plupart en quelques années de parfaits inconnus au statut d’artiste incontournable) mais aussi au vif intérêt manifesté par l’Occident au point que des galeries et des fondations leur soient dédiées ; naturellement, nous nous sommes demandées s’il était question d’une mode, d’une fantaisie, d’une nouvelle spéculation ou si tout simplement était attachée à cet art une valeur réelle et sans cesse en réévaluation à la hausse. Notre objectif est de cerner la valeur réelle de l’art contemporain chinois, et de comprendre en quoi et pourquoi celui-ci connaît une véritable explosion. 

Cibler les mots clé

Le ciblage des mots clé a été une étape primordiale pour lancer notre veille. Nous nous sommes longuement concertées afin de viser à leur optimisation.

L’enjeu était d’éviter qu’ils impliquent un champ trop large, ce qui aurait eu pour conséquence de nous noyer immédiatement sous une somme d’informations peu pertinentes. Nous avons expérimenté cet écueil via différents outils de veille : par exemple, il paraissait exclu de prendre comme mots clé ‘marché chinois de l’art’ ou encore ‘marché de l’art contemporain’ : dans le premier cas, nous avions affaire à une tout autre problématique qui est celle comprenant les antiquités chinoises (marché par ailleurs très actif et sujet de beaucoup d’analyses) ; tandis que dans le second, nous perdions de due tout simplement la spécificité de l’art contemporain chinois. Un mot clé qui revenait sur certains sites de vente aux enchères était : « art asiatique », mais de la même manière, il englobait beaucoup trop d’éléments éloignés de notre sujet.
Nous avons finalement opté pour les mots clé suivant suite à quelques tests préalablement menés : « marché de l’art contemporain chinois », « art contemporain chinois », « valeur de l’art contemporain chinois », « valeur du marché de l’art contemporain chinois », « artistes contemporains chinois », « spéculation du marché de l’art contemporain chinois ».

Quitte à tomber indéniablement dans la répétition, nous avons jugé préférable de préciser systématiquement « chinois » et « contemporain » pour éviter les écueils précédemment cités.

Dès lors, à partir de ces mots clé, nous avons pu élaborer une grille de veille mettant en lumière un certain nombre d’enjeux.

Les enjeux de notre démarche et leur organisation

En choisissant d’étudier le marché de l’art contemporain chinois, un certain nombre d’enjeux se sont naturellement imposés à nous au fil de nos lectures.

Ce choix impliquait que nous :



- identifions les artistes contemporains chinois incontournables du moment



- suivions l’évolution des prix sur le marché d’art contemporain chinois



- soyons au fait de la conjoncture du marché de l’art



- nous mettions en avant les éléments d’explications sur le boom du marché de l’art contemporain chinois et aussi sur les raisons de son repli enregistré ces derniers mois.

Notre optique est donc de présenter une vision la plus complète possible sur ce qui se passe sur ce marché bien particulier. Quels sont ses acteurs ? Quelles sont ses valeurs ? Quelles sont ses humeurs ? Quels sont les facteurs responsables de toutes ses vagues ?

Le tableau ci-dessous est un tableau que nous avons dressé au début de notre veille afin d’organiser notre travail, il s’articule autour des enjeux précédemment identifiés. Toute notre démarche s’est structurée autour de ces enjeux : pour chaque enjeu ont été dégagés les besoins en informations, les sources à activer et les termes de recherche.

	Thèmes de la veille
	détails du besoin en informations
	enjeux
	sources à activer
	terme de recherche
	utilisation de l'information

	artistes contemporains chinois
	les grands noms
	
	google alerte, sites spécialisés
	"artistes chinois contemporains"
	blog

	
	les artistes les plus cotés
	identifier les artistes et leur donner une valeur
	revues, moteurs recherche, ouvrages
	"artistes contemporains chinois médiatisés"
	

	
	les nouveaux artistes
	
	spécialisés, blogs, exalead
	"artistes contemporains chinois cotés"
	

	
	les artistes dissidents
	
	
	"avant-garde artistes contemporain chinois"
	

	
	
	
	
	"artistes contemporains chinois dissidents"
	

	évolution des prix
	les dernières ventes
	établir une tendance et dresser un tableau de la situation actuelle
	google alerte, ujiko,
	"prix art contemporain chinois"
	blog

	
	historique
	
	
	"valeur art contemporain chinois"
	

	
	les records
	
	
	"spéculation art contemporain chinois"
	

	
	qui achète?
	
	
	"évolution prix art contemporain chinois"
	

	
	place de l'ACC sur marché art
	
	
	"évolution marché art contemporain chinois"
	

	facteurs d'explication
	pourquoi les artistes chinois sont-ils les mieux vendus ?
	orienter notre problématique
	moteurs recherche,  exalead, clusty, kartoo
	"inspiration artistes contemporains chinois"
	blog

	
	intérêt de l'Occident envers l'ACC
	
	
	"acheteurs art contemporain chinois"
	

	
	pourquoi tel artiste plutôt qu'un autre?
	
	
	"spéculateurs art contemporain chinois"
	

	
	
	
	
	"collectionneurs art contemporain chinois"
	

	conjoncture du marché de l'art
	quelle est la situation du marché de l'art actuellement ?
	donner un contexte
	google alerte, sites spécialisés, kartoo, clusty
	"art contemporain chinois et Occident"
	blog

	
	marché de l'art comme valeur refuge ou baisse des ventes ?
	
	
	"marché art contemporain chinois et millionnaires / riches chinois"
	

	
	
	
	
	"investissement sur marché art contemporain chinois"
	

	
	
	
	
	"succès art contemporain chinois"
	

	
	
	
	
	"conjoncture marché art contemporain mondial"
	

	
	
	
	
	"conjoncture sur marché art contemporain chinois"
	

	
	
	
	
	"évolution marché de l'art contemporain mondial"
	


Les outils de veille mobilisés

Nous avons utilisé un certain nombre d’outils pour mener à bien notre veille informationnelle. Nous disposons dorénavant du recul suffisant pour présenter nos observations sur ces différents outils ainsi que sur le degré de pertinence que nous leur avons attribué par rapport à notre problématique.

L’inventaire de ces outils se trouve dans le tableau final (page 8). Nous les avons répertoriés par catégories : alertes, moteurs, métamoteurs, sites de cartographie, portails, newsletters, sites, annuaires, outils de référencement. Le tableau dresse en outre un bilan de leur utilisation et de leur utilité dans le cadre de notre sujet. Les outils qui se sont révélés être les plus pertinents sont Clusty, Yahoo !Context Search, TouchGraph, ainsi que les nombreux sites internet de galeries d’art contemporain. 

Les sites internet ont été indispensables dans la mesure où l’actualité à proprement parlée sur l’art contemporain chinois (via les alertes) n’était pas si fréquente. Nous les avons trouvés via les moteurs de recherche dans un premier temps mais les outils de cartographie ont été beaucoup plus à même de nous renseigner, même s’il fallait être plus vigilant par rapport au résultat, intéressant au premier abord mais parfois à côté du sujet. C’est donc via les outils de cartographie que nous avons le plus collecté d’informations mais c’est aussi à ce niveau que nous avons le plus trié et analysé. Nous sommes même tombées sur des sites internet vides comme www.chinese-art.com. 

Les portails ne nous ont pas été utiles car nous ne recherchions pas d’information stratégique ou difficile à dénicher. 

Les newsletters auxquelles nous nous sommes inscrites sur les sites de ventes aux enchères ont été également un outil intéressant pour obtenir des données sur les dernières ventes réalisées, les artistes montants et les prix. La newsletter de la maison Artcurial a été la plus pertinente de ce point de vue, peut-être parce que la maison accorde une place de plus en plus importante à l’art contemporain chinois. Nous avons été surprises également de voir que d’autres maisons de vente aux enchères comme Sotheby’s ou Christie’s n’avaient pas de newsletter à proposer. 

Enfin nous avons essayé de nous inscrire sur l’annuaire de blogs « Quoi2neuf » mais notre blog a rapidement été effacé de l’index car il n’a reçu aucune visite par ce biais, nous n’avons donc pas jugé pertinent de le maintenir étant donné que notre blog est très spécialisé et qu’il appelle plutôt les personnes intéressées au préalable et moins les curieux.
« Clients » de la veille
L’objectif ultime de notre blog est de trouver un écho aussi bien auprès des acteurs du marché de l’art que des personnes intéressées par le marché de l’art contemporain chinois qui cherchent à en comprendre les enjeux, découvrir les artistes, les prix et les tendances.

« Statistiques et retour du public »

Synthèse (issue de l’outil statistique de Canalblog)


La durée maximale de session d'un visiteur est de 30 minutes.
Un visiteur est comptabilisé lorsqu'il se connecte au blog une seule fois sur une période de 30 minutes.
Un visiteur est considéré comme déjà connu s'il se connecte au blog à nouveau après 30 minutes.

Total des visiteurs : 355  Total des pages vues : 709  Pages vues par visiteur : 2.00 

Il est intéressant, et Canalblog nous le permet, d’avoir un retour sur les visites que connaît notre blog. Cette synthèse nous montre qu’il y a eu un pic de visites fin décembre 2008 et début janvier 2009, période qui correspond au moment où nous avons le plus alimenté notre blog car nous obtenions les résultats de recherches lancées auparavant. Le nombre de visiteurs (355) n’est pas énorme sur la période mais il s’agit du début de l’existence du blog, le point positif est qu’il s’agit le plus souvent de nouveaux visiteurs et très peu de visiteurs déjà connus. Les personnes restent assez longtemps sur le blog, même si le nombre de pages vues par visiteur est assez faible, ce qui signifie qu’elles sont à la recherche d’informations précises. Cela vient confirmer notre idée qu’il y a une démarche au préalable de leur part. Enfin, nous n’avons eu aucun commentaire par rapport aux différents messages postés, ce qui est un regret pour nous.
Top of Form 1
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	Date
	Pages vues
	Total visiteurs
	Nouveaux visiteurs
	Visiteurs déjà connus

	samedi 14 février 2009
	4
	4
	3
	1

	vendredi 13 février 2009
	10
	6
	5
	1

	jeudi 12 février 2009
	19
	4
	3
	1

	mercredi 11 février 2009
	7
	5
	5
	0

	mardi 10 février 2009
	11
	5
	3
	2

	lundi 9 février 2009
	3
	3
	3
	0

	dimanche 8 février 2009
	11
	4
	4
	0

	samedi 7 février 2009
	1
	1
	1
	0

	vendredi 6 février 2009
	8
	4
	3
	1

	jeudi 5 février 2009
	3
	3
	3
	0

	mercredi 4 février 2009
	6
	5
	5
	0

	mardi 3 février 2009
	3
	2
	2
	0

	lundi 2 février 2009
	6
	6
	5
	1

	dimanche 1 février 2009
	4
	3
	2
	1

	samedi 31 janvier 2009
	7
	4
	4
	0

	vendredi 30 janvier 2009
	1
	1
	1
	0

	jeudi 29 janvier 2009
	8
	2
	1
	1

	mercredi 28 janvier 2009
	5
	3
	3
	0

	mardi 27 janvier 2009
	6
	3
	3
	0

	lundi 26 janvier 2009
	4
	4
	4
	0

	dimanche 25 janvier 2009
	5
	5
	4
	1

	samedi 24 janvier 2009
	3
	2
	2
	0

	vendredi 23 janvier 2009
	14
	5
	4
	1

	jeudi 22 janvier 2009
	6
	6
	4
	2

	mercredi 21 janvier 2009
	6
	4
	4
	0

	mardi 20 janvier 2009
	11
	6
	3
	3

	lundi 19 janvier 2009
	8
	8
	5
	3

	dimanche 18 janvier 2009
	8
	4
	4
	0

	samedi 17 janvier 2009
	9
	6
	5
	1

	vendredi 16 janvier 2009
	26
	8
	6
	2

	jeudi 15 janvier 2009
	11
	9
	9
	0

	mercredi 14 janvier 2009
	8
	8
	8
	0

	mardi 13 janvier 2009
	8
	6
	4
	2

	lundi 12 janvier 2009
	7
	6
	6
	0

	dimanche 11 janvier 2009
	8
	7
	5
	2

	samedi 10 janvier 2009
	12
	8
	8
	0

	vendredi 9 janvier 2009
	11
	10
	9
	1

	jeudi 8 janvier 2009
	15
	11
	11
	0

	mercredi 7 janvier 2009
	28
	15
	14
	1

	mardi 6 janvier 2009
	54
	22
	20
	2

	lundi 5 janvier 2009
	10
	8
	6
	2

	dimanche 4 janvier 2009
	60
	10
	5
	5

	samedi 3 janvier 2009
	3
	3
	3
	0

	vendredi 2 janvier 2009
	33
	12
	7
	5

	jeudi 1 janvier 2009
	53
	5
	4
	1

	mercredi 31 décembre 2008
	12
	7
	6
	1

	mardi 30 décembre 2008
	24
	16
	14
	2

	lundi 29 décembre 2008
	6
	5
	5
	0

	dimanche 28 décembre 2008
	18
	6
	6
	0

	samedi 27 décembre 2008
	21
	10
	9
	1

	vendredi 26 décembre 2008
	8
	5
	5
	0

	jeudi 25 décembre 2008
	6
	5
	5
	0

	mercredi 24 décembre 2008
	1
	1
	1
	0

	mardi 23 décembre 2008
	1
	1
	1
	0

	lundi 22 décembre 2008
	7
	5
	4
	1

	dimanche 21 décembre 2008
	1
	1
	1
	0

	samedi 20 décembre 2008
	0
	0
	0
	0

	vendredi 19 décembre 2008
	0
	0
	0
	0

	jeudi 18 décembre 2008
	4
	3
	3
	0

	mercredi 17 décembre 2008
	5
	5
	5
	0

	mardi 16 décembre 2008
	6
	2
	2
	0

	lundi 15 décembre 2008
	0
	0
	0
	0

	dimanche 14 décembre 2008
	2
	1
	1
	0

	samedi 13 décembre 2008
	0
	0
	0
	0

	vendredi 12 décembre 2008
	0
	0
	0
	0

	jeudi 11 décembre 2008
	0
	0
	0
	0

	mercredi 10 décembre 2008
	1
	1
	1
	0

	mardi 9 décembre 2008
	0
	0
	0
	0

	lundi 8 décembre 2008
	4
	1
	1
	0

	dimanche 7 décembre 2008
	24
	6
	4
	2

	samedi 6 décembre 2008
	5
	4
	4
	0

	vendredi 5 décembre 2008
	3
	1
	1
	0

	jeudi 4 décembre 2008
	0
	0
	0
	0

	mercredi 3 décembre 2008
	0
	0
	0
	0

	mardi 2 décembre 2008
	0
	0
	0
	0

	lundi 1 décembre 2008
	0
	0
	0
	0

	Moyenne :
	9
	4
	3
	0

	Total :
	703
	352
	302
	50


	Outils
	Mise en place/ Utilisation
	Observations

	Alertes

Les alertes permettent d’être automatiquement averti par mail lorsqu’un document directement en lien avec un sujet précis apparaît sur le net.

Pour cela, un certain nombre de mots clé sont requis. Le choix des mots clé est primordial pour obtenir de bons résultats.
 

	Alertes Google

www.googlealert.com
	-Nous avons mis en place chacune de notre côté des Alertes Google sur le champ Actualités et Web.

-L’enjeu a bien entendu été de trouver des mots clé suffisamment large pour obtenir des résultats et suffisamment ciblé pour éviter, par exemple, de recevoir en permanence des documents sur l’art antique chinois…

-Il était primordial pour nous de préciser « contemporain », car le marché de l’art chinois est très vaste, et l’art contemporain chinois n’est pas le seul à faire l’objet d’une spéculation. De la même façon, nous avons évité d’inclure le terme « Asie/ asiatique » car là encore, nous aurions été débordées de documents pas nécessairement pertinents.

-Nous avons opté pour les mots clé suivant : « art contemporain chinois », « marché de l’art contemporain chinois », « artistes contemporain chinois », « prix de l’art contemporain chinois », « valeur de l’art contemporain chinois ».


	- Bien que nous ayons opté pour des alertes sur un rythme quotidien, il a fallu attendre un certain nombre de jours avant de recevoir la première alerte, malgré le fait que nous ayons choisi des mots clé très englobants.

- Cet outil nous a été profitable pour notre travail de veille : il nous a notamment permis de découvrir de nouveaux sites et nous a tenu au courant des différents événements.

-Néanmoins, il a été relativement décevant : peu d’alertes pour un sujet pourtant large ; le suivi de l’actualité peut être mis en doute (articles parfois très anciens, ou découverte d’articles récents sur Google dont nous n’avions pas été informées…) ; et bien souvent, manque de pertinence par rapport au sujet…



	Moteurs de recherche



	Google

http://www.google.com

	- utilisation simple et connue.
	- outil qui nous est le plus familier.

- il nous a permis une première approche, sensibilisation de notre sujet, et donc de nous aiguiller sur le choix des mots clé.



	Yahoo !search

http://search.yahoo.com
http://fr.search.yahoo.com

	- même utilisation que pour Google : entrée de mots clé.

- utilisation également de la version anglophone.
	- une variante de Google.

- c’est surtout la version anglophone qui nous a été utile : nous avons trouvé un certain nombre d’articles très intéressants.



	Yahoo ! Context Search

http://yq.search.yahoo.com

	- utilisation simple.

- mots clé en anglais.
	- outil très intéressant avec des articles directement en lien avec notre problématique. 

-C’est un des outils avec Clusty qui nous a permis de dénicher nos articles les plus riches, venant essentiellement de grands magazines anglosaxons.



	Exalead

http://www.exalead.fr/search/

	- mots clé en français.

- aperçu de la page web correspondant à chaque réponse par rapport à la recherche.


	- l’aperçu de la page web est très appréciable.

- ceci dit, ce n’est pas avec ce moteur que nous avons eu les meilleurs résultats par rapport à notre problématique.

- il nous a néanmoins mis en lumière un certain nombre de sites internet dédiés à l’art contemporain chinois.



	 Métamoteurs

Les métamoteurs sont des moteurs de recherche compilant un grand nombre de moteurs. Les résultats sont ainsi optimisés.

	Clusty

http://clusty.com/

	- mots clé en anglais ( « Chinese contemporary art market »…)

- possibilité de faire une recherche globale, ou bien dans les news, ou les blogs, etc.


	- grande pertinence de cet outil de recherche.

- diversité des résultats : articles d’analyse, événements, évolution des prix…

- nous avons beaucoup utilisé ce moteur de recherche : il a définitivement notre préférence.



	Jux2

http://www.jux2.com

	- mots clé en anglais.
	- intéressant : des résultats proches de ceux obtenus avec Clusty.



	Copernic

http://www.copernic.com/fr

	- à télécharger.
	- nous avons renoncé à l’utiliser.

- ne semble pas compatible avec les Mac.



	Sites de cartographie

	Kartoo

www.kartoo.com 


	- outil compliqué et peu lisible.

 
	-outil décevant pour notre sujet.

- manque de précision :les résultats étaient bien souvent trop éloignés de notre problématique, voire trop éloignés de notre sujet !



	TouchGraph

http://www.touchgraph.com

	-utilisation simple.
	- outil précieux : résultats pertinents, mise en lumière d’un grand nombre de sites que nous n’avions pas encore détectés, notamment des sites de galeries d’art.



	Portails

	Abondance

www.abondance.com

	
	- peu utile pour notre sujet.

	Aeris

http://aeris.11vm-serv.net/

	
	- pas utilisé : c’est un portail scientifique : ne convient pas à notre sujet.



	Newsletters

	contact@idartists.com

	-galerie parisienne qui vend de l’art contemporain chinois mais sur la période étudiée, rien n’a été signalé en terme de vente.
	-la newsletter est détaillée mais sobre également.

	imaginegallery6@gmail.com

	-cette galerie des alentours de Pékin est spécialisée en art contemporain chinois à destination des Chinois mais surtout de l’Occident. Plusieurs expositions collectives d’artistes ont été signalées sur la période.
	-la newsletter est sobre et ne laisse pas supposer une galerie de grande envergure mais davantage un lieu alternatif offert aux artistes chinois sur leur propre territoire.

	soon@artcurial.com

	-cette newsletter nous informe sur les ventes aux enchères à venir de la maison de vente Artcurial dans le domaine artistique sélectionné : « art d’Asie », « art contemporain ».
	-malgré qu’il n’y ait pas de catégorie spécialement consacrée à l’art contemporain chinois, cette newsletter nous a permis de faire l’état des lieux des ventes aux enchères d’œuvres contemporaines chinoises. Envoyée assez fréquemment, elle est pertinente dans la forme et le fond mais elle n’exclue pas la publicité pour d’autres ventes en parallèle qui n’ont pas à voir avec le sujet demandé.

	gazette@gazette-drouot.com

	-cette newsletter nous informe sur les ventes aux enchères réalisées à l’Hôtel Drouot. 


	-malgré la possibilité de sélectionner les domaines sur lesquels nous voulons être informés, la gazette de la l’Hôtel Drouot nous inonde de toutes les ventes aux enchères à venir. Sa forme est correcte mais le fond est trop détaillé, peu pertinent par rapport à notre sujet.

	Sites régulièrement consultés

	www.798space.com

	-il s’agit de la galerie la plus connue du quartier artistique devenu à la mode à Pékin : Dashanzi. Elle accueille plus seulement des expositions d’art contemporain chinois mais aussi asiatique.
	-le site est informatif mais peu attrayant dans la forme, il est donc difficile de trouver l’information pertinente. Cependant il est incontournable par rapport à notre sujet. 

	www.aziart.com

	-aziart est un site à la pointe en ce qui concerne les expositions et les manifestations autour de l’art asiatique en France.
	- utile pour repérer des expositions aussi bien médiatisées que des petites conférences, des sorties de livres ou de revues sur notre sujet.

	www.artchina-gallery.de

	- site d’une galerie spécialement consacrée à l’art contemporain chinois, à Hambourg, en Allemagne.
	-très bonne lisibilité, elle nous indique quels sont les derniers artistes chinois qui montent sur le marché de l’art, notamment européen.

	www.sothebys.com

	-site de la célèbre maison de vente aux enchères.
	-trop généraliste en ce qui concerne notre sujet. Vraisemblablement, l’art contemporain chinois n’est pas la spécialité de cette maison. Site peu utile.

	www.xibart.com

	-site de vente d’œuvres d’art contemporain en ligne. Grand nombre d’artistes chinois sont représentés, parmi les plus connus.
	-repère utile en matière de ventes mais aussi de tendances, d’artistes montants, de prix.

	www.artcurial.com

	-site de la maison de vente aux enchères, plus représentative en matière d’art contemporain chinois.
	-incontournable pour notre sujet car il nous renseigne sur les ventes, les tendances, les artistes chinois les plus prisés et les prix records.

	www.galerieloft.com

	-site de cette galerie exclusivement dédiée à l’art contemporain chinois et des plus actives pour sa promotion en France et à travers le monde (biennales, triennales, expositions, conférences…). Site lié à www.artnet.com.
	-site extrêmement bien fait et très didactique. Banque de données très large sur notre sujet : artistes montants, catalogues, expositions où la galerie prête des œuvres, prix des oeuvres, organisation d’événements culturels sur l’art chinois dans le monde. 

	www.artnet.com

	-site de ventes aux enchères en ligne d’œuvres appartenant aux galeries en partenariat avec le site.
	-mine d’informations : base de données des prix, indication sur les performances du marché, artistes montants. Pas de spécialisation sur le marché contemporain chinois mais les recherches sont faciles et les résultats pertinents.

	Annuaire



	http://quoi2neuf.eu                    
	-site de référencement de blogs
	-ne nous a pas été utile. Très peu de temps après l’inscription, le blog a été effacé de l’index du site car il n’y avait aucune demande sur notre sujet. Nous n’avons donc pas essayé de nous inscrire sur d’autres annuaires, notre sujet est trop spécialisé.

	Outil de contrôle du référencement

	www.agentwebranking.com 

 
	
	- pas utilisé car payant.
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